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GIACOMINI / COMPANY 

 

Giacomini punta  sul Sud America 

 

L’Azienda Novarese investe su un mercato in forte crescita,  potenziando Giacomini 
Latinoamerica SA a Buenos Aires  e con l’apertura di una Divisione a San Paolo  

 

 

Il fatturato positivo con cui si è concluso il 2012 conferma come il Gruppo Giacomini–da 
oltre sessant’anni punto di riferimento nel settore idrotermosanitiario- sia solido e ben 
strutturato.  
168 milioni di euro di fatturato, tre stabilimenti produttivi rigorosamente italiani, 16 filiali 
internazionali più in ufficio di rappresentanza, 950 dipendenti e 70 tonnellate di ottone 
lavorate al giorno sono solo i primi dati identificativi di un’azienda italiana che, tra le tante 
difficoltà, è determinata ad andare avanti. E lo fa con convinzione, con obiettivi ben chiari 
su dove vuole arrivare, ma anche con la capacità di riflettere su dove si è sbagliato, senza 
paura di cambiare, e con le competenze necessarie per mettere a punto una strategia 
vincente. 
Valentina Giacomini e Elia Filiberti sono rispettivamente Vice Presidente e Presidente 
della Giacomini S.p.A., una delle realtà imprenditoriali più importanti e solide del Verbano 
Cusio Ossola, con un marchio prestigioso riconosciuto in tutto il mondo. 
 

L’Azienda novarese ha recentemente deciso di potenziare la propria presenza nel 
mercato sudamericano, dove la Società è già presente da molti anni con la propria 
controllata Giacomini Latinoamerica S.A., con sede a Buenos Aires.  Giacomini 
Latinoamerica distribuisce in tutto il continente prodotti e componenti per la distribuzione 
sanitaria dell’acqua, producendo in loco il “tubo plastico” per superare il problema delle 
barriere doganali  del Sudamerica. 
 
Per cogliere le numerose opportunità di un mercato in crescita, soprattutto nel settore 
dell’edilizia, l’Azienda ha scelto di rafforzare la propria struttura produttiva e commerciale 
della controllata Giacomini Latinoamerica , concentrandosi soprattutto sul potenziamento 
dell’offerta produttiva nell’area  Sud del continente, conosciuta come  “Mercosur”. 
Ma non solo. Giacomini inaugura  a fine mese l’apertura di una divisione commerciale a 
San Paolo in Brasile, per rafforzare la presenza del marchio Giacomini e per cogliere tutte 
le opportunità di penetrazione del prodotto Giacomini sul mercato. 
Il valore del mercato idrosanitario brasiliano è stimato in circa 420 milioni di dollari, pari a 
circa il 33% dell’intero mercato sudamericano. 

 

 

 

 


